Uma nova piramide

E as boas oportunidades para os lighting designers

Por Luis Lancelle

A partir do momento em que 0s cur-
sos de pos-graduagao em iluminagao co-
megaram a aparecer e terem étima recep-
tividade surgiu uma latente preocupacao
para os que, como eu, estao vinculados a
docéncia nesse segmento: qual o destino
dos novos colegas de profissao?

Ha alguns anos, o foco fundamental
dos lighting designers eram as grandes
obras, sejam elas residenciais ou corpo-
rativas, ou se caracterizavam por estar
destinados as classes de maior poder
aquisitivo, como restaurantes sofisticados, lojas requintadas,
residéncias de classe média alta, hotéis cinco estrelas, etc.

Porém, até que ponto esses nichos tradicionais de atuagao
podem absorver os novos formandos em iluminagao e, assim,
dar sentido a existéncia desses cursos?

Atualmente, duas novas variaveis comegaram a se perfilar
no horizonte de nossa profissao, e que podem significar novas
oportunidades de atuacdo: a ampliacao da capacidade de
compra das classes de menor poder aquisitivo, que passam a
adquirir bens de consumo ndao somente em maior quantidade
como também de melhor qualidade, e o redescobrimento da
iluminacao natural como grande aliada nas lides da eficiéncia
energética e da gestado ambiental.

Com a implantagao do Plano Real e uma série de fatores
favoraveis no mercado, iniciados na gestao FHC e aprofundados
no governo Lula, muitos ja ascenderam ao degrau imediatamente
superior da piramide, com novos e mais sofisticados paradig-
mas de consumo, mescla explosiva que lhes torna um foco de
atencao para a aquisicao de servigos e produtos que valorizam
seus novos modos de vida, como decoragao, iluminacao, etc.

Mas como chegar a esses consumidores? Esta € uma agao
que nos impoe o desafio de entender e de conhecer seus pa-
droes de comportamento. Num primeiro momento pode parecer
que a nossa margem de lucro seja reduzida, porém vale lembrar
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que nos debrucamos durante dias a fio
para fazer um projeto de uma residéncia
de 500 metros quadrados, e que em
apenas horas podemos equacionar um
apartamento de 40. E que, provavelmente,
nossa tarifa por metro quadrado seja maior.
Claro que devemos captar 10 vezes mais
clientes do que antes, e € muito provavel
que nossas preocupacdes em aparecer
em colunas sociais e mostras de arquite-
tura e decoragao nao sejam eficientes.

Entdo devemos pensar em outras
estratégias de apresentacdo, como participar dos lancamentos e
dos “apartamentos decorados” de empreendimentos destinados
a essas classes, em atuar nas escolas e colégios de seus filhos
apresentando pequenas e simples palestras sobre os beneficios
daboailuminagéo, em participar das atividades comunitarias dos
bairros em que essas classes moram. E uma vez conectados
com esses potenciais clientes, pesquisar produtos e critérios de
iluminacao que atendam as suas expectativas culturais e a suas
disponibilidades financeiras.

A outra grande fonte de oportunidades de atuacédo esta
atrelada aos novos conceitos de iluminagao baseados na inte-
gracao de luz natural e luz artificial. O desenvolvimento de uma
parafernalia de recursos e técnicas que comegam a aparecer em
nosso mercado e que se destinam a captacao, transmissao e
difusdo da luz solar, extraindo dela sua carga térmica, séo a veia
do futuro nas edificagcoes. Em paralelo, as novas tecnologias de
automagao permitem tratar eficientemente o consumo energé-
tico disponibilizando iluminagéao artificial tao somente quando a
iluminacéo natural j& ndo atende a nossa tarefa visual.

Para o lighting designer se abre hoje, sem duvida, um grande
leque de oportunidades, sobretudo para aqueles que apostarem

nesses caminhos e mais estiverem capacitados nesta area. 4
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